Fuar ve ihracat Stratejileri Rehberi

Dijital Pazarlama Entegrasyonu ile ihracat Hedeflerini Gerceklestir!
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1. Fuar Oncesi Hazirlhik Stratejileri

a) Dijital Varliklarinizi Optimize Edin

e Web Sitesi Gilincellemesi:
o Web sitenizi, katilacaginiz fuarla ilgili 6zel bir sayfa ekleyerek giincelleyin.
o Ornek icerikler:
= "Bizi [Fuarin Adi]'da Ziyaret Edin!"
= Fuar standi numarasi, tarih ve saat bilgileri.
= Fuar sirasinda tanitilacak yeni trtnlerin bilgileri.
o SEO optimizasyonu: Fuara ve sektorinuze yonelik anahtar kelimeler ekleyin.
e Dijital Showroom:
o Uriinlerinizi sanal olarak sergileyebilecegdiniz bir showroom olusturun. Boylece fuara

gelemeyen musterilere de ulasabilirsiniz.
b) E-posta Pazarlama Kampanyalari

e Hedef kitlenize 6zel bir e-posta serisi hazirlayin:
o Davet E-postasi:
» Ornek: "Sizi [Fuar Adi]'nda Standimiza Bekliyoruz!"
o Hatirlatma E-postalari:
= Fuar tarihine yakin zamanlarda bir veya iki hatirlatma e-postasi gonderin.
o Ozel Tanmitim Teklifleri:

= Fuar sirasinda gecerli olacak 6zel kampanya veya indirimlerden bahsedin.



c) Sosyal Medya Kampanyalari

e Fuar Oncesi Duyuru:
o Katilacaginiz fuari sosyal medya hesaplarinizda duyurun.
o Ornek: "Bizi [Fuar Adi]'da Ziyaret Edin! Yeni koleksiyonumuzu gérmek igin [Stand
Numarasi]'na bekliyoruz."
e Hedefli Reklamlar:
o Fuarin dizenlenecegi ulkedeki potansiyel musterilere yonelik LinkedIn, Instagram ve

Facebook reklam kampanyalari hazirlayin.
d) Hedef Pazar Arastirmasi

e Google Analytics ve Reklam Verileri:
o Fuarin dizenlenecedgi ulke ve ¢evresindeki musteri taleplerini analiz edin.
e Rakip Analizi:
o Rakiplerinizin fuar katilim stratejilerini dijital ortamda inceleyin (6r. web siteleri, sosyal

medya kampanyalari).

2. Fuar Sirasindaki Stratejiler

a) Dijital ve Fiziksel Tanitimin Entegrasyonu

e QR Kod Kullanimi:
o Standiniza gelen ziyaretgilere, Urlin katalogunuza veya dijital showroom’unuza yonlendiren
QR kodlar saglayin.
o Ornek: "Bu kodu tarayarak tiim urtinlerimizi inceleyin."
e Canli Yayinlar:
o Instagram, LinkedIn veya YouTube lzerinden standinizi ve urtnlerinizi canh olarak tanitin.

o Ornek: "Fuari ziyaret edemeyenler icin canli yayinda yeni koleksiyonumuzu tanitiyoruz!"
b) Hedefli Veri Toplama

e Standinizi ziyaret eden kigilere yonelik:
o E-posta adresi, telefon numarasi ve ig alanlari hakkinda bilgi toplayin.

o Dijital araclar: Dijital form veya tablet kullanarak kolayca veri toplayabilirsiniz.



c) Etkilesimli Stand Tasarimi

e Sanal Gerceklik (VR) veya Artirilmis Gerceklik (AR):
o Mobilyalarinizi VR/AR deneyimleriyle sergileyin. Ornegin, bir odada mobilyalarinizin nasil

gorinecegini gosterebilirsiniz.
d) Sosyal Medya Anlik Paylasimlari

e Hikaye ve Post Paylasimlari:
o Fuar sirasinda standinizdan fotograf ve videolar paylasarak anlik etkilesim saglayin.
o Etiketler ve hashtag’ler: Fuara 6zel hashtag’leri kullanarak goranurligtntza artirin.

o Ornek Hashtag: #GlobalFurnitureExpo2025, #Furniturelnnovation

3. Fuar Sonrasi Stratejiler

a) Ziyaretci Verilerinin Degerlendirilmesi

e Fuar sirasinda topladiginiz musteri verilerini analiz edin ve CRM (musteri iliskileri yonetimi)
sisteminize entegre edin.

e E-posta Pazarlama:
o Standinizi ziyaret edenlere tesekkir e-postasi génderin.
o Ozel teklifler iceren bir e-posta hazirlayin: "Fuar sonrasi avantajlardan yararlanin, %10

indirim firsatini kagirmayin!”
b) Dijital Pazarlama Kampanyalarini Devam Ettirin

e Retargeting (Yeniden Hedefleme) Reklamlari:

o Standinizi ziyaret eden ancak hentiz donisum saglamayan musterilere reklamlar gosterin.
e Video Pazarlama:

o Fuar sirasinda c¢ektiginiz videolari dizenleyerek sosyal medya, web siteniz ve e-posta

kampanyalarinizda paylasin.
c) Basari Hikayeleri ve Referanslar

e Fuar sonrasi kazandiginiz masterilerin basari hikayelerini paylasin.



o Ornek: "ABC Sirketi, fuar sirasinda tanistigimiz en yeni distributérimiz ve simdi Avrupa’da
baydyoruz!"

4. Dijital Pazarlama Araclari Onerileri

e Google Ads ve LinkedIn Ads:

o Hedef pazarda fuar 6ncesi ve sonrasi reklam kampanyalari yurtutmek icin etkili platformlar.
e HubSpot veya Zoho CRM:

o Fuar sirasinda topladiginiz musteri verilerini yonetmek ve kisisellestirilmis iletisim
saglamak icin.

e Canva ve Adobe Express:

o Fuar icin 6zel sosyal medya icerikleri ve gorseller olusturmak icin.
5. Basari Olgcimu ve Gelistirme

e Fuar Katilimi KPI'lar::
o Stand ziyaretgi sayisl.

o Toplanan musteri verisi.

o Fuar sonrasi donisum orani (satis veya is birligi).
e Dijital Pazarlama KPI'lari:

o Web sitesi trafigi.

o E-posta agilma oranlari.

o Reklam tiklama ve dénusum oranlari.
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